
Strategieprozess thahabi & partner

Umfeld  
verstehen

Zukunft  
gestalten

 

Organisation 
verstehen

Optionen  
entwickeln

Übermorgen  
nicht vergessen

–  Strategisches  
Grundverständnis 
(Mission / Auftrag) 

–  Strategische   
Geschäfte 

–  Erfolgs- und Misser-
folgspotenzialnetz

–  (Social) Business  
Model Canvas 

–  Anspruchsgruppen- 
analyse (Stakeholder)

–  Umfeldanalyse  
(PESTEL)

–  Marktanalyse 

–  Branchenanalyse 

–  Best practice Analyse

–  Strategieradar –  Themenradar

–  Vision

IST verstehen SOLL entwickeln

–  SWOT-Raster 

–  Strategische Optionen 

Organisations-
entwicklungKulturarbeit


